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L'importance des CIR

CIR : Criteres indépendants de la requéte
(query independent criteria)

Criteres utilisés pour améliorer la pertinence « percue » par les

utilisateurs une fois que les autres criteres ont permis :

« d’identifier les pages constituant de bonnes réeponses

 de classer ces pages en fonction de scores de proximité avec
la requéte

Parmi ces criteres on trouve tous les « ranks » : Pagerank,
Trustrank, PR thématiques, Badrank, Localrank etc...

On peut aussi utiliser des criteres comme le trafic sur les pages
ou le taux de bounce (criteres d’usage).




Liens
externes

Liens
Internes




Page d'accueil

Pages de
niveau

inférieu
v N

Potentiel
(pagerank)

lllustrations
adaptées du blog de
I’'agence de
netmarketing :
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Les principes du PR sculpting

La transmission
duv PR
de la page d'accueil
est optimisée

Illustrations

_ adaptées du blog de
masquage des liens ,
a I:uige e javascript I’agence de

ou ajout dans les balises [ ormarketing :

~ “rel=follow" www.evisibility.com

I
SECLEL,

Page de niveavu inférieur volontairement
"dopée" car jugée importante




%

« La somme de tous les PR des pages d'un
site constitue le "potentiel de PR" de ce
site

Ppr = Z PR des pages




La ""formule’ du potentiel

» Le potentiel de PR a été "théorisé" a
partir d'un travail mathématique sur la
formule du PR par des chercheurs
Italiens :

"Inside Pagerank™
Monica Bianchini, Marco Gori, Franco Scarselli
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La "'signification' de la formule

P: I I I +Pin_Pout_PDp
« P = Potentiel de PR total
« | = Potentiel "interne" du site — depend

uniquement du nombre de pages
« P,, = Potentiel provenant des backlinks
P, = Potentiel perdu par les liens sortants
» Pp, = Potentiel perdu par les pages pendantes
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« Traduction : page "ballante", "en suspens"

» Transposition : page cul de sac

» Définition : page qui ne contient aucun lien
vers d'autres pages, mais qui recoit des liens
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» Traduction :
» Transposition :

» Deéfinition :
vers d'autres pages, mais qui recoit des liens

page "ballante

Page normale

\\/

N

/s

, 'en suspens”

page cul de sac
page qui ne contient aucun lien

N

!

Dangling page

\\/

-
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Indicateurs

Nb et poids des liens
entrants

Nb de liens sortants

Ratio liens entrants /
liens sortants

Ratio liens internes /
liens externes

http //WWW seo4fun com/php/pagerankbot php




Le bot herding

Deéefinition :

Ensemble des actions visant a
diriger les crawlers des moteurs
de recherche vers les pages gue

I’on souhaite indexer,
et uniguement les pages gque lI'on
souhaite indexer.




Etymologie

Herd : troupeau en anglais
Herding : conduite d’'un troupeau (pour la transhumance)

Le parallele avec les crawlers ?

On ne peut pas les diriger précisément, mais leur indiquer
une direction a suivre et les empécher d’aller dans certaines
zones.

Référenceur = berger (ou border colley)
Crawler = mouton




Site without Robots.txt

Google, Yahoo,
MSM crawlers

1 [
admin s

o
]
°©o o

private tmp

@ 2047 Elliance, Inc.

Site with Robots.txt

Google, Yahoo,
MSM crawlers

ROBOTS.TXT

private tmp

La structure « vue par le
moteur » n’est pas la
structure réelle.

Parfois c’est volontaire :

Roble du fichier robots.txt
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eSupprimer toute barriere technique empéchant un
crawl! optimal

CraWIabI I Ite eGérer l'accessibilité par un lien, et la notion de

profondeur

eEliminer les sources de duplication de contenu et
les problemes d’urls

eGérer les « near duplicates »

Duplicates

eBlocage du crawl de certaines urls : robots.txt,
javascriptage, nofollow, noindex, retrait des urls ...

Canal |Sat|0n eAction sur les criteres d’importance priorisant le

crawl




Bot herding

*100% TOS compliant

eValable pour tous les moteurs

eToujours utile, toujours efficace

eNe regle pas que des problémes SEO

ePas d’effet de bord si travaillé avec rigueur

PR sculpting

eManipulation de I'algo

*Dirigé vers Google principalement

«Cible uniqguement le SEO, et un seul critére
(la gestion du flux de pagerank )

e Dangereux et antiproductif si mal
maitrisé !!




Déefinition :

Méthodologie visant a créer des structures hypertextes
« verticalisées » sur des sites ou cette structure est
fondamentalement absente :

Ex : Blogs, Forums




Les silos sont des structures
verticales qui se remplissent par le
haut...

Par analogie, le terme « silo » est
souvent utilisé en jargon marketing
US pour décrire un « secteur
d’activité »
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Structure en silo sur un site web

Niveau 1

Niveau 2

Niveau 3




Cas d’école : les
blogs

APRES

Links

/

Cat

\ﬂ&\-




Cas d’un site organisé mais pas en
structure verticale

Root Index Page
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Product Silo Structure

Product 1

Y

Praduct 2

Y

Product 3 -

¥

Froduct 1
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Prioduct 2
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Category 1

Product 1

.

Product 2

R
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Product 3 -

Product 3

Category 2

Product 1

Y

3

Product 2

Product 3

Ex :
Methode vendue par
Traffic Genesis




Principe

La home pointe vers les sous homes qui déefinissent les silos.
Des liens relient tous les silos entre eux
Chaque sous home téte de silo pointe vers les catégories enfant
Les catégories sont toutes reliées entre elles
Les catégories pointent vers les produits
Les produits sont tous reliés entre eux

Chaque page est reliée a la home
Chague page dispose de liens vers les pages du niveau inférieur et
les pages de méme niveau du silo
Chaque page est reliee au niveau supérieur

Chaaue page

Les silos sont faiblement reliés entre eux

Euh... ca ne vous rappelle rien ?




Elle s’appuie sur I'idée (partiellement vraie, partiellement fausse)
que l'efficacité du silo provient du recentrage sémantique du silo :
tous les contenus du silo sont « on topic » et les anchor texts aussi.

Bruce Clay travaille beaucoup le wording, les mots clés, et la
« thématisation »

Mais elle fait fi des effets sur le PR interne, et la structure
préconisée ne marche pas toujours, par meconnaissance de certains
meécanismes liés a la diffusion du PR.




La structure en silo maximise le pagerank localement a l'intérieur
des silos (le promeneur aléatoire « reste » dans le silo une fois gu’il
est tombé dedans)

Par contre il faut choisir entre des structures qui maximisent le
pagerank

« en haut du silo (les rubriques, les catégories principales)

* en bas du silo (les produits, les articles)

* au milieu du silo (les sous rubriques, les sous catégories)

La plupart des structures intuitives maximisent le PR en haut des
silos, I'effet de la verticalisation n’est donc pas toujours celui
recherché quant on ne maitrise pas la technique a fond.

== || faut tester les structures !







Et maintenant, si vous avez des guestions,
n’hésitez pas !




