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 Grands Soirs 

  P
réparez-vous à manger du 
vert… C’était, pour faire court, 
le message délivré la semaine 
dernière par le dossier de 

  Stratégies  sur le thème de la communi-
cation corporate et du développement 
durable (lire « Les habits verts du cor-
porate » dans le n°1548). Le week-end 
est passé et le message est désormais 
le suivant : préparez-vous à manger en-
core plus de vert. 
 Entre-temps, il y a eu le film de Yann 
Arthus-Bertrand,  Home,  et les 8,3 mil-
lions de téléspectateurs qui l’ont 
regardé à la télévision française. Et 
puis, évidemment, le succès (16,28 %) 
de la liste Europe Écologie lors des 
élections européennes de dimanche 
dernier. Deux Grands Soirs successifs 
sinon pour la planète, au moins pour 
l’Europe, et une certitude : l’avenir de 
la Terre préoccupe de plus en plus nos 
concitoyens, au point que les messages 
finissent par passer et que ses défen-
seurs commencent à bénéficier d’un 
poids réel dans l’opinion. 

 Vers une banalisation 

 Les communicants vont devoir encore 
plus en tenir compte : plus question de 
distiller des messages écolo s’il n’y a 
pas un peu de 
fond derrière, 
comprenez si 
les entreprises 
ne font pas des 
efforts concrets 
e t  p rouvés 
pour assurer 
un avenir à nos 
 enfants.  
 Paradoxale-
ment, s’il faut 
s’attendre à 
court terme à 
une avalanche de messages corporate 
autour du développement durable, les 
marques seront forcément conduites 
à moins se valoriser publiquement sur 
ce thème à l’avenir. Un peu comme 
avec le bio : quand tous les rayons des 
supermarchés, sous la pression des 
consommateurs, n’offriront plus que 
cela, les spécialistes auront forcément 
moins de succès.   François Kermoal

  Directeur de la rédaction 

 fkermoal@reedbusiness.fr  
     

semaine du 11/6/09 au 17/6/09

✓Vendredi 12/06
Drôle de brame, festival du passage 

du Grand-Cerf, à Paris. Jusqu’au 13 juin.

✓Mercredi 17/06
● Grand Prix Stratégies de la publicité 

et des stratégies médias. Au théâtre du 

Châtelet, à partir de 19 h 30. Sur invitation.

● Ouverture d’Information médias, le salon 

des relations médias. Jusqu’au 18 juin 

à Paris porte de Versailles.

✓Médias, grand angle 
Le dimanche avec Stratégies

sur France Info à 6 h 21, 7 h 49,

12 h 19, 13 h 51 et 16 h 49.
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Réussir son référencement 
sur le Web 
(article p.30)

« Il faut créer 
un diplôme de 
référenceur. »
Philippe Yonnet, directeur du pôle 
métier de l’agence Aposition et 
président de l’association SEO CampD
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Météo Conso
L’indice Climpact®  
L’impact de la météo sur les ventes de produits sensibles 
aux températures chaudes.

Températures supérieures, inférieures ou égales 
aux normales saisonnières (historique de 30 ans).

Évolution des ventes exclusivement liée 
aux fluctuations de la météo par rapport à 
la semaine précédente.%
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